
Google para mis negocios
y cómo conseguir más clientes



¿Alguna vez intentaste hacer publicidad a 
través de carteles o volantes?



Imaginá si pudieras hacer publicidad en cada 
esquina de cada calle en todo el mundo…



Imaginá poner carteles gigantes SOLO afuera 
de las casas de las personas que están 

interesados en tus productos.



Imagina poner carteles gigantes SOLO afuera 
de las casas de las personas que están seguros 

de comprar lo que ofreces.





Tú pagas SOLO por las palabras y términos con 
los que quieres que te encuentren tus muy 

posibles compradores 

Google Ads es increíblemente eficiente: 





Tasa de conversión

+21%

Retorno de la 
inversión

x7



suscripciones en 1 dia

+1200

mill. de USD de 
valoración

$1.000



Tasa de conversión

+33%

Tasa de clics

+84%



¿Qué es Google Ads?



¿Qué es Google Ads?
Es una plataforma publicitaria en línea que 
permite a los anunciantes crear y mostrar 

anuncios en los resultados de búsqueda de 
Google, así como en otros sitios web que 
forman parte de la red de Google: Maps, 

Youtube, Gmail, y otros sitios web y 
aplicaciones.



¿Por qué es importante anunciar 
en Google Ads?



1. Para escalar en el ranking de 
resultados de búsqueda de 

Google
Aumentar la visibilidad, credibilidad, 

tráfico y competitividad de tu sitio web 
y tu marca



2. Para aprovechar la alta 
intención de compra del 

usuario en búsquedas

El usuario tiende a estar en una etapa avanzada 
del proceso de decisión de compra.  



3. Para capitalizar esfuerzos de 
otros canales

Muchos incentivos que empiezan en redes 
sociales, plataformas de video o música, 

terminan generando búsquedas que venden
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4. Para evitar que tu 
competencia posicione mejor 

que tu
y te quite oportunidades de visitas 





5. Para alcanzar audiencias difíciles
de segmentar en otras plataformas



5. Para generar consideración
y que los usuarios te tengan en el top of mind 

cuando elijan entre la oferta



Búsquedas de 
problema



Búsquedas de 
solución



Búsquedas de 
producto



6. Para aprovechar 
varios medios en 1



7. Para mantener el 
compromiso

Y volver a atraer clientes antiguos



8. Obtener datos
y aprender de tus clientes



¿Qué necesitás?

● Cuenta de Google Ads con medio de pago
● Sitio web de calidad al que dirigir el tráfico
● Un buen producto/servicio
● Presupuesto para publicidad
● Aprender sobre los fundamentos del 

marketing digital,  la herramienta y su 
funcionamiento.



¿Nos vemos en Google?

¡Conectemos en LinkedIn! - 
Federica Vila Varela

federicavilav@gmail.com


